Chapitre 2 : consommation, socialisation et publicité.
Objectifs :
Identifier la double fonction économique et sociale de la publicité.

Questionner la pertinence de ces fonctions.

1. La fonction première de la publicité.

L'objectif premier d'une entreprise est de vendre et de gagner de l'argent. Pour cela, elle utilise l'outil de la publicité qui consiste à vanter les mérites du produit.

Etape 1 : après avoir vu les publicités des produits laitiers, répondez aux deux questions suivantes :

Q1 : Repérez dans les publicités pour les produits laitiers (source : INA) le procédé commun utilisé.

A quoi le produit est-il associé ?

Q2 : Selon vous, par quel procédé les publicités arrivent-elles à persuader le consommateur d'acheter un produit ?

Etape 2 : étude d'un procédé à partir de la vidéo « PavlovRevuParBrian ».

Q3 : Que veut démontrer David ?

Q4 : Comment procède-t-il pour le démontrer ? 

Q5 : Trouvez un parallèle entre la technique publicitaire et le procédé expliqué dans la vidéo.

2. Une fonction secondaire / involontaire de la publicité.
« Combien de messages publicitaires voyons-nous ou entendons- nous par jour ? La question essentielle du « combien » est loin d’être triviale. Il existe cependant assez peu de recherches à ce sujet. Tabou ?

Selon la méthode de calcul et surtout la définition du mot « publicité  », ce nombre est très variable. Ainsi si nous considérons les supports publicitaires dits « above the line » [1], comme la télévision, la radio, le cinéma, internet et la presse imprimée, un calcul rapide considérant la consommation de médias en nombre d’heures par jour (de l’ordre de 6h/ jour) multipliée par le nombre moyen de publicités diffusées par heure, cela nous donne une première approximation de l’ordre de 350 messages publicitaires par jour et par personne. Ce chiffre semble être une large sous-estimation de la pression publicitaire réelle pour plusieurs raisons. Internet vient, bien entendu, largement augmenter ce nombre de publicités vues ou entendues par jour par personne tout comme la consommation simultanée de médias (radio + internet). À quoi s’ajoute le nombre croissant de supports publicitaires « hors médias » qui va radicalement faire croître les parts de publicités dans notre cerveau ! 

En ce qui concerne la consommation simultanée des médias, selon une enquête de KR Médias, 71% des internautes de 13 à 24 ans surfent, par exemple, en même temps qu’ils écoutent la radio entre 21h et 22h alors que 40% des 25-34 ans surfent en même temps qu’ils regardent la télévision entre 20h et 21h. Considérant l’ensemble des supports nous serions exposés chaque jour à environ 1 200 à 2 200 publicités. »
Arnaud PETRE Spécialiste en neurosciences, dans la revue politique et débat n°59, février 2009.
Etape 3 : Analyser la fonction socialisatrice de la publicité.

Q6 : Quelle information retenez-vous de ce texte ?

Q7 : Pourquoi peut-on dire que la publicité participe fortement au processus de socialisation ?

Q8 : Analyser le procédé de cette publicité et identifier le message qui est véhiculé involontairement ?
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Q9 : Que pensez-vous du sens éducatif / socialisateur de ce message ?

3. Exercice.
Etape 4 : Analyser et créer. A rendre sur feuille.
Q10 : Repérez une publicité dont le message vous apparaît un facteur de socialisation positif. Expliquez. 5 points
Q11 et Q12 : 15 points
Q11 : Repérez une publicité dont le message vous heurte. Expliquez.

Q12 : En vous appuyant sur une publicité existante (publicité image), analysez le message transmis et détournez- le afin de renforcer votre critique.

Grille d’évaluation du travail demandé : analyse et détournement de la publicité.

Les critères d’évaluation :
· J’ai identifié et analysé le procédé de valorisation du produit : slogan –émotion suscitée– décryptage du message.

· J’ai identifié les mécanismes de socialisation (explication – conditionnement, …) présents dans cette publicité.  
· Analyse du message véhiculé par cette publicité : j’ai mobilisé certaines notions du cours telles que  norme(s), valeur(s) ou pratique(s) sociale(s).

· J’ai produit une publicité détournée avec pertinence et esprit critique : slogan, image, message.
· Je sais pour chacune des étapes précédentes produire un raisonnement sous la forme : une affirmation, une explication, une illustration (éventuellement une relativisation).
